
Какие существуют разновидности, и чем они отличаются. А также 
профессиональные рекомендации, как подготовиться и провести студийную 
съемку в стиле фэшн. 

Слово фэшн стало настолько частым и обыденным, что его упоминают 
не только по назначению, но и по каждому удобному случаю, стараясь 
почеркнуть статусность обсуждаемого предмета. Лично для меня, как для 
профессионала индустрии, порой не очень ясно, что конкретно 
подразумевает собеседник, когда говорит о съемке в стиле фэшн. Яркие и 
креативные образы? Интересные локации и дорогой реквизит? Или может 
все это вместе? Встает резонный вопрос: «Что же такое на самом деле фешн 
съемка»? — Давайте попробуем разобраться. 

Фэшн — это буквальное звучание слова Fashion (с англ. — мода). 
Опираясь на данный тезис, логично предположить, что фэшн (fashion) 
съемка — это съемка моды и всего того, что окружает упомянутое явление. 
То есть контент глянцевых журналов, а также с распространением интернета 
— модных онлайн изданий. Однако если присмотреться, то вы увидите, что 
содержание Vogue, Harper’s Bazaar, Elle и других признанных лидеров, 
занимающихся освещением мира моды, далеко не однородно. Что же мы там 
встретим? — Весь фото контент этих изданий можно разделить на две 
большие группы: Commercial и Editorial. 
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Commercial — материал рекламодателей, размещенный за деньги. Он 
стал настолько привычным и естественным, что уже никто не удивляется, 
почему 15-20% от всего журнала — это рекламные полосы и развороты, 
посвященные конкретным брендам: Valentino, Gucci, Versace, Dior, Chanel и 



др. Другая часть журналов, Editorial — это редакционный материал, 
посвященный актуальным событиям и трендам мира моды. Но и на этом не 
все. 

Commercial. Если мы говорим о компаниях, которые производят и 
рекламируют предметы моды (одежду, аксессуары, украшения, духи и др.), 
то они условно делят свой контент на имиджевый и каталожный. Имиджевые 
фото призваны донести до зрителя привлекательные образы и желаемое 
настроение. Каталожные фотографии, в свою очередь, имеют цель: наглядно 
показать именно особенности изделия, форму, фасон, материал, варианты 
расцветки и другое. Все это вы без труда сможете встретить в каждом 
модном издании. 

Editorial контент, то есть материал редакции, имеет очень широкий 
охват. Это могут быть фотографии с показов, светская хроника или 
получивший в последнее время популярность жанр стрит стайл (Street style 
— уличная мода). Наиболее привлекательные editorial фотографии — это 
результат профессиональных постановочных съемок, в том числе и тех, 
которые вы видите на обложках журналов. Такие съемки проходят в 
экзотических уголках мира, в оригинальных интерьерах, изощренных 
декорациях или, что встречается довольно часто, в студии. Сюжет, луки и 
настроение определяет команда журнала. 

ОРГАНИЗАЦИЯ ФЭШН СЪЕМОК 

Чтобы получить результат хорошего уровня, каждый участник фэшн 
съемки должен заниматься своим делом и сосредоточиться на личной зоне 
ответственности. Зачастую творческие задачи стараются отделить от 
организационных, потому что они требуют от исполнителей различных 
качеств и навыков. За подготовку отвечает специальный человек, продюсер. 
Его задачи: найти подходящее место и реквизит, собрать наилучшую для 
данного случая команду и согласовать детали творческого процесса, 
учитывая интересы как исполнителей, так и редакции издания. На практике 
это получается далеко не всегда гладко и просто. 

Один из основных принципов фэшн съемок — тщательная 
проработка образа. Именно в этом проявляется творчество и 
профессионализм команды. Fashion съемки требуют внимания к деталям: 
продумывание прически, макияжа, подбор одежды и аксессуаров 
(составление лука), выбор подходящей модели. Все это нужно, чтобы образ 
получился гармоничным, интересным и привлекательным. 



 

Съемка в стиле Fashion, фотограф: Александр Сакулин 

Теперь вы видите, сколько факторов необходимо учесть, чтобы 
добиться хорошего результата. Организатор фэшн съемки должен обладать 
достаточным опытом, чтобы грамотно объединить усилия всех участников и 



поставить процесс на рельсы. В этих условиях риски должны быть 
минимизированы. Обидно, когда уже проделана большая работа, но 
вмешиваются обстоятельства, которые нельзя полностью контролировать. 
Например: плохая погода, когда запланирована фэшн съемка на улице. 
Приходится оперативно вносить коррективы, а это нервы, время и деньги. 

 
ФЭШН (FASHION) CЪЕМКА В СТУДИИ 

Фэшн съемка в студии — это отличный способ избежать рисков, 
связанных с неблагоприятными погодными условиями. Но на этом ее 
преимущества не ограничиваются. Съемка в студии дает возможность 
хорошо подготовиться и комфортно работать. При необходимости можно 
заранее привезти и расставить реквизит, настроить свет. Стилистам удобно 
готовить модель, следить за состоянием прически, макияжа и одежды во 
время съемки. А фотографу легче контролировать качество фотографий, что 
позволяет сосредоточиться на творчестве. 

Как я уже упомянул чуть выше, одна из ключевых задач фэшн съемки 
— выгодно представить образ. Для этого необходимо использовать 
различные средства художественной выразительности. В условиях 
минималистичной студийной съемки можно управлять позами модели и 
манерой подачи образа. Если лук классический, то будут уместны 
сдержанные изящные позы. Если персонаж фэшн съемки ориентирован на 
молодежь, то стоит попробовать передать энергетику модели с помощью 
движения. Каждый случай индивидуален. 
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Со стороны может показаться, что фэшн съемка — это легкое дело, 
сопряженное с одними лишь удовольствиями. Но на самом деле это не 
совсем так. Как только появляется ответственность за результат, а на кону 
находится солидный бюджет проекта и труд целого коллектива, то 
творчество приобретает совершенно иной вид, отнимает много физических и 
моральных сил. Для фотографа это полноценная работа, которая не 



прекращается вместе с окончанием съемочного дня. Ведь впереди пост-
обработка, которая порой определяет конечный вид фотографий. 

 
РЕКОМЕНДАЦИИ ПО ФЭШН СЪЕМКЕ 

Четких правил, как организовать и провести фэшн съемку, не 
существует. Обратитесь к опытному фотографу с хорошей командой, 
заплатите, посмотрите, как все происходит, и получите полезный опыт, 
который позволит двигаться дальше. Если вы поймете, что вам это по силам, 
то будете уже достаточно подготовлены. Но если вы все-таки собрались без 
опыта самостоятельно провести съемку в стиле фэшн, то вот вам несколько 
рекомендаций: 
1) Уделите достаточно внимания изучению модных тенденций. Не стоит 
бездумно повторять избитые образы: Холли Голайтли (Одри Хепберн из к/ф 
«Завтрак у Тиффани»), Мэрилин Монро, Моника Белуччи, для мужчин — 
образ Джеймса Бонда. В подавляющем большинстве случаев это будет 
выглядеть смешно и убого. Вам это нужно? Лучше вместо этого поищите 
вдохновения в популярных блогах о моде или на сайтах о стиле; 
2) Придумайте идею. Когда уровень исполнительского мастерства 
невысокий, то хорошая задумка может это компенсировать. Не хватайтесь за 
первое, что попалось под руку. Определите фишку, которая должна сделать 
ваши фотографии интересными для зрителя. Это может быть оригинальная 
локация, особенный выразительный свет, цветовая гамма изображения или 
что-то еще; 
3) Найдите единомышленников. Обсудите детали съемки с другими 
заинтересованными участниками. Вместе вы сможете предусмотреть больше 
нюансов, и это хорошо отразится на итоговых фото. Но без фанатизма. 
Старайтесь сконцентрироваться на ключевых деталях, при этом не 
зацикливайтесь на пустяках. В коллективе это сделать проще; 
4) Уделите должное внимание подготовке. Не приступайте к съемке, пока 
не решены главные задачи. Например: пока вы не достали необходимый 
реквизит, не нашли подходящую модель или не определились с 
аксессуарами, дополняющими образ. Эти компромиссы ни к чему хорошему 
не приведут, только испортите идею и потратите время; 
5) Сделайте тестовые фотографии, когда это возможно. Для этого не 
нужно собирать всю команду и устраивать генеральную репетицию съемки 
во всех мелочах. Если проект рекламный, то лучше иметь четкий план с 
учетом будущего использования фото. Ответьте себе на самые простые 
вопросы: вертикальная или горизонтальная ориентация кадра и какое 
соотношение сторон? Где и как будут располагаться надписи на 
изображении? Чаще всего достаточно парочки банальных кадров на телефон. 
Они помогут лучше визуализировать вашу идею и заранее понять очевидные 
промахи; 
6) Берите запасы по времени и не гонитесь за сроками. Особенно когда 
они условные и не подкреплены реальной необходимостью. Это одна из 
самых распространенных ошибок. Уясните: лучше десяток удачных снимков 



с опозданием на неделю, которая все равно ничего не решает, чем сто плохих 
фотографий, зато вовремя. 

ФОТОГРАФ ДЛЯ FASHION СЪЕМКИ 
Как видите, фотограф для фэшн съемки — это не просто фотограф. 

Он должен быть профессионалом, который прекрасно знает технические 
аспекты фотосъемки, обладает хорошим вкусом, управляет всеми стадиями 
творческого процесса и в состоянии грамотно разрешить возникающие 
непредвиденные ситуации, а также ориентируется в конъюнктуре рынка и 
понимает задачи своих клиентов. 

Я не только профессионально занимаюсь съемками, но и провожу 
квалифицированные консультации, разрабатываю алгоритмы и 
технологические критерии для различных видов съемок. В зависимости от 
конкретного вопроса я могу провести практический тренинг для персонала, 
очную консультацию на съемочной площадке, в своем офисе или онлайн, по 
скайпу. Обращайтесь, если вам нужна экспертная оценка или практическая 
помощь. 
 


